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Citat:
- Använd de starka krafterna Avundsjuka och Snålhet!

- TT kan vara ett koncept, en struktur att hänga på för våra syften. Viktigt att kanalisera frustrationen i konkret handling.

-  Det behövs svenska begrepp för t ex TT. (Framtisdstad?)
- Awareness-rising: Fem sorgesteg; förnekelse, ilska, köpslående, depression, acceptans.

- Målgruppsindelning enl SNV: skeptikern, passiv, nyfiken, sansad, engagerad, elit

-Målgruppskatagorisering tveksamt! = ”Ändra någon”. Möt människan i situation istället = ”Lära känna någon” (UN)

-Säljteknik enl CG: Kontakta mottagaren, aktivera mottagaren med nulägesbeskrivning, identifiera problem (mottagaren medverkar), behovsanalys  (positiva argument, hopp inte hot), beslut för aktion.
- Idéer = P(K+I)  P är antal personer, K är kunskap, I är information ( Internet) (CG)

- Erbjud gemenskap som ger lust att fortsätta istället! Kunskap utvecklas som svar på frågor man behöver svar på. (UN)

- Inte lyfta fram uppoffringen. Inte säga ”inte”. Se till enskilda människans behov av kunskap. Gå varligt fram. Annars skrämmer man. Dialog. Lyssna.(GP)

- Folk är redan vettskrämda. Känner behov av kanaler för sitt handlande.

- 12 pers på Brännö samlades hemma i köket efter en öppen ärlig inbjudan om oro för framtiden. Jobbat/r nu med studiecirkel (Eckart Tolle; ”En ny jord”), värmepumpsinstallation, ekologiska produkter, rent avlopp. (HN)

- Inventera människor och idéer. Knyt an till folk. Våga misslyckas. Försök igen!

Future search är en metod för kontakt. Upplevd nytta och nöje/ glädje. Förenat med något socialt (mat, fika, fest) Dansa med dem som kommer på dansen! ( UN)
- Engagemang kan vara väg ut ur förtvivlan.
- Vi har ändå roligt och skjuter kanske katastrofen framför oss.

- I Sala jobbar CG väldigt ensam. Inte bra. Har ändå gjort mycket av arrangemang; körkonsert, Anders Linder, Martin Saar….Jippon, föredrag, filmer. Affischerat. Samlar folk på maillistor efteråt. Kallar till möten. Avklingande antal mötesdeltagare dock.

- I Sigtuna har BL och GP jobbat med medborgarförslag, biblioteksföredragsserie, litteraturtips på biblioteket, studieresa för kommunledningen till Växjö. Artiklar i lokaltidningen. Kontakt med Klimataktion.
- Processmodell: Alarm, dialog, gemenskap, kraftsamling, handling. ( UN)
- Alarm har vi nog av. Vi erbjuder ingen produkt utan lättnad i ångesten, förlösning. Marknadsföring säljer varor.(UN)
- Locka folk med konkreta projekt/ jippon: trädplantering, fröbyte, kolonilotter (CG)

- Utnyttja föreläsningarna i Sigtuna till uppföljning. Undersök intresset. Vilka studiecirklar kan startas?
- Utnyttja redan befintliga grupper. T ex kokerskor i Märsta som har matlagningskurs. Med enkelt språk. För folk som inte är så självsäkra. Rätt person behöver starta processen (GP)

- Ledingsgruppens roll bör vara att ta fram idéer hos många. Vara beredd att släppa ledningen. Vara initiativtagare. Tar annars död på engagemang.

- I England söker TT pengar i fonder. Gruppen skall bara starta processen. 

- Sök intresset där det redan finns. Kanalisera.

- Insändare är en bra metod! Om allt möjligt; symbolfrågor, totalanalyser….

- Vi ber AM Pikas lägga upp en sida på EA-hemsidan med insändare som vi låter varandra använda. Alla skickar redan gjorda insändare till AMP. ( Klimataktion skall också ha insändarbank)

- Dito med föreläsare, litteratur, PP-presentationer etc. Ett bibliotek/ bank för vårt arbete. Även på TTs hemsida.
- Opinionsbildning är målet. För att kunna trycka på politiker att göra en ”nedtrappningsplan” tillsammans.

- Redan existerande grupper/ organisation som vi kan kontakta om ( motsvarande) TT:
Matlag, syjuntor, remake-grupper, växla ner-folk, ickekonsumtions-bloggare, slow city/town, slow food, anti TV, Framtiden i våra händer ( LJ kontaktar hemsida angående länkning till EAs hemsida), STF, PRO, byalag,  föräldrar i öppna förskolan (matlagningskurs-GP), Hela Sverige skall leva, Håll Sverige rent, vägföreningar, bostadsrättsföreningar, hyresgästföreningar, fack, kyrkan, skolan….
- Gunnar Weman har en ” Handla rätt” grupp bland pensionärer.

- Mat ligger nära till vårt tema.
- Var och en får finna sina målgrupper. Där man själv eller närstående redan finns med.

- Tag reda på hur tilltänkt målgrupp tänker! Utbildning/ kampanj uppifrån- ner misslyckas ofta.  Språk så man förstår är viktigt. (UN)

- Naturvårdsverket har haft klimatkommunikationsseminarium.

- UN har undervisat i miljökommunikation vid SLU.

- Att visa matlagning med miljöomsorg knyter an till behov. Lösningen presenteras utan ångest (UN)

- Vi har tre huvudlinjer för handlande: skapa grupp, sök upp existerande grupp, skriv insändare. Erbjud föredrag, film etc när behov av det uttalas.
- En annan grupp under detta Open space jobbade med att ta fram material/ skriven text.
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